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Continua la expansion del comercio en junio

La semana pasada el DANE dio a
conocer los Indicadores Lideres para
el mes de junio. Las principales cifras
muestran que durante el primer semes-
tre del afio el comercio y la industria se
consolidaron como focos de la activi-
dad econémica en Colombia. En este
Informe de Coyuntura Econémica ana-
lizamos el comportamiento de ambos
sectores, enfocandonos en el comercio
en esta seccion y analizando la indus-
tria en la proxima.

La Encuesta Mensual de Comercio
(EMC) registré un incremento anual de
17.2% en las ventas reales y un au-
mento de 4.6% en el personal ocupa-
do. Con el resultado del mes de junio
el comercio ya acumula una variacion
de 18.2% en lo corrido del afio, mien-
tras que el crecimiento en el personal
ocupado ha sido de 2.9%. Al realizar la
comparacion trienal (frente a junio de
2019) observamos un crecimiento en
las ventas reales de 25.6% y una caida
en el personal ocupado de 0.8%.
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Al revisar las cifras desagregadas
por actividad se observan resultados
heterogéneos en las distintas catego-
rias. Las actividades econdmicas que
mas contribuyeron al comportamiento
del comercio minorista y de vehiculos
fueron los Combustibles para vehiculos
automotores (17.5%), Equipo de infor-
matica y telecomunicaciones (73.1%),
Electrodomésticos y muebles para el
hogar (54.2%) y Equipos y aparatos de
sonido y video (108.2%). Las cuatro
ramas mencionadas, todas pertene-
cientes a la economia de movilidad y
“presencialidad”, agrupan el 58% de la
variacion total al acumular 9.9pp de la
variacion total del periodo (17.2%). La
mayoria de esas ramas vio un repunte
de sus ventas en junio debido a las pro-
mociones asociadas al dia sin IVA que
tuvo lugar en ese mes y a aquellas que
se ofrecieron en el dia del padre.

En cuanto a la desagregacion por
dominios geograficos se observa que,
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de los seis dominios mas importan-
tes, Cundinamarca es el que regis-
tra mayor expansion en el comercio
con un crecimiento de 36.4% anual
en las ventas reales. El departamen-
to también es el que mayor crecimien-
to registra en la comparacién trienal
(77.1%). Santander es el segundo
departamento con mayor crecimiento
anual (21.6%). Se debe destacar que
todos los principales departamentos
registran un aumento en las ventas
durante el ultimo afo, siendo Antioquia
el de menor crecimiento (10.4%).
Ademas, en los siete dominios depar-
tamentales (incluyendo “Otros depar-
tamentos”) hay un crecimiento en el
personal ocupado en la comparacion
anual. Ahora bien, los resultados son
menos favorables en la comparacion
trienal, en la cual dos dominios geo-
graficos reportan una disminucion en
el personal ocupado frente al registro
pre-pandemia: Bogota D.C. (-4.7%) y
Valle del Cauca (-7.2%). El resultado
negativo en materia laboral de ambos
dominios dificulta la recuperacion del
empleo a nivel nacional.

Mientras que en junio las ventas mi-
noristas y de vehiculos sin combusti-
bles se ubicaron un 23.5% por encima
de los registros promedio de 2019, el
personal ocupado se encuentra 1.4%
por debajo del registro. Lo anterior nos
deja con un indice de productividad
que ha incrementado en 26.1% frente
al referente pre-pandemia. El comercio
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Produccién al alza en junio

La Encuesta Mensual Manufacturera con Enfoque
Territorial (EMMET) anuncié un incremento de 12.3% anual
en la produccion real durante el mes de junio. De la mis-
ma manera, la cantidad de puestos de trabajo aumentoé en
6.2%. Se registra un crecimiento incluso frente al resultado
pre-pandemia, pues en la comparacion trienal se observa
un crecimiento de 21.7% en la produccion real y 1.3% en el
personal ocupado. Por otro lado, la variacion intermensual
desestacionalizada reporta una magnitud de -0.3% para la
produccion entre mayo y junio de 2022.

Para la industria las cifras desagregadas por actividad
econdmica resultan aun mas dispares. La division de ma-
yor crecimiento es la de Actividades de impresién, cuyo
crecimiento anual (trienal) se ubica en 42.7% (51%). La
Confeccion de prendas de vestir registra una expansién
de 32.3% anual y 48.2% trienal, impulsada tanto por el au-
mento de la demanda interna como por un incremento de
las exportaciones. La ultima actividad con una variacion
superior al 20% es la de Fabricacién de jabones y deter-
gentes, perfume y preparados de tocador (21%), que apor-
ta 1pp al incremento total anual gracias a la alta disponibili-
dad de materias primas. La elaboracion de bebidas (aporta
1.2pp al crecimiento total de la produccion real y tiene una
variacion del 9.9%) se ha visto potenciado por el retorno a
la normalidad que ha implicado un aumento en la demanda
interna, tanto para las bebidas alcohodlicas que se ha impul-
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Fuente: elaboracion ANIF con base en DANE.

sado por las actividades de ocio, como el de las bebidas no
alcohdlicas que se ha beneficiado del retorno presencial de
actividades como la educacion.

Por otro lado, cuatro actividades muestran una con-
traccion en su produccién: Curtido y recurtido de cuero
(-11.4%), Industrias basicas de hierro y acero (-1.4%),
Elaboracion de productos de molineria, almidones vy
sus derivados (-8.3%) y Elaboracién de azucar y panela
(-25%). Esa ultima categoria ha sufrido el efecto de las
fuertes lluvias que han retrasado las actividades propias
del ciclo de produccion y dificulta el aprovisionamiento de
insumos requeridos.

El crecimiento de la produccién se observa en 12 de
los 14 dominios geograficos estudiados por la EMMET. En
particular, solo Santander (-0.7%) y Tolima (-7.7%) regis-
tran una contraccion en la produccion real durante el ulti-
mo afio. El dominio con mayor crecimiento fue Risaralda
(28.6%), seguido de Bolivar (19.3%), Bogota D.C. (15.5%),
Cundinamarca (14.5%) y Antioquia (14.4%). En lo corri-
do del afio los departamentos de Valle del Cauca (3.5pp),
Antioquia (3.3pp) y Cundinamarca (2.9pp) son los que ma-
yor aporte realizan al crecimiento total.

Se prevé que durante el segundo semestre del afio la
produccién manufacturera mantenga su senda de creci-
miento. Sin embargo, se esperar que los registros conver-
jan a un solo digito ante el agotamiento del efecto esta-
distico de base.
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Indicadores

SMM® CAMBIO PORCENTUAL ANUAL
29 Ala Un Tres Un
julio ultima mes meses afio

022 fecha atras atras atras
1. Medios de pago (M1) 182.438 8,9 91 12,8 177
2. Base monetaria (B) 142.235 106 112 140 148
3. Efectivo 106.631 105 75 128 16,5
4. Cuentas corrientes 75.808 6,6 112 129 193
5. Cuasidineros 489.996 154 132 13,2 17
6. Total ahorro bancos comerciales 301.162 116 106 14,2 138
7. CDT 188.834 219 175 116 -14,3
8. Bonos 34.750 12 29 43 91
9. M3 728.322 134 121 129 6,2
10. Cartera total 580.579 18,2 175 159 2,6
11. Cartera moneda legal 562.214 191 18,3 16,6 30
12. Cartera moneda extranjera 18.365 -3.8 -2,3 21 -7,6
13.TES®@ 432.357 146 129 16,5 144
14.1PC. Jul 10,21 9,67 9,23 3,97
15.1.P.C. sin alimentos Jul 7,29 6,84 594 2,86
16.1.P.C. de alimentos Jul 24,61 23,65 26,17 981
17.TRM ($/US$) Agol6 418549 927 1540 1161 124

VALORES ABSOLUTOS

18.Reservas internacionales (USSM®) 57.349 57.162 58.579 58.846
19. Unidad de Valor Real (UVR) Agol6 31219 310,58 304,26 284,59
20.DTF efectiva anual Agol5-Ago21 10,48 849 6,86 196
21.Tasa interbancaria efectiva Agob-Agoll 9,01 750 6,02 176

U Miles de millones de pesos. ®Saldo TES del sector publico. @ Millones de ddlares.
Fuente: calculos ANIF con base en el Banco de la Republica.

Precios de vivienda Iniciaciones de obras Despachos de cemento
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