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AGENDA

1. La importancia de las Mipymes en Colombia

2. Resultados GEP Nacional 2020-II



Las MiPymes juegan un papel fundamental en la economía 
colombiana 

Fuente: Registro Único Empresarial (RUES) 3

Importancia 
de las

MiPymes

Pymes

Las MiPymes representan más 

del 99% de las empresas en 

Colombia. Las Pymes el 8%

En el empleo las MiPymes generan 

aproximadamente el 79%, en el que 

el 65% es de las Pymes

Se estima que las MiPymes aportan 

el 40% al PIB, de los cuales 35% 

corresponde a las Pymes
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Índice de la evolución del número 
de aportantes a seguridad social por tamaño de empresa

(% base = Enero 2019, Enero 2019 - Agosto 2021)

Grande Mediana Micro Muy Grande Pequeña

El número de aportantes de microempresas ha caído 20% desde el 2019 a nivel 

nacional. En la pandemia se observan reducciones en aportes en las grandes 

empresas

Fuente: Elaboración ANIF con cifras oficiales de la UGPP.
4
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Subsidio 

por más 

de $6.8 

billones

Más de 

4 millones

de empleados 

beneficiados

Las MiPymes fueron las más beneficiadas con el PAEF

Más de 

142 mil 

empresas 

subsidiadas

Programa de Apoyo al Empleo Formal – PAEF*

(consolidado mayo 2020 - marzo de 2021)

Fuente: La Unidad de Pensiones y Parafiscales (UGPP), Boletines y consolidado mayo-marzo; Presidencia de la República de Colombia-noticia del 16/05/2020 y Decreto 815 de 2020.

Tipo de 

empresa*

Empresas 

beneficiadas
%

Empleados 

beneficiados
%

Recursos otorgados 

($ millones)

Micro 90.574 64% 420.443 10% 864.523

Pequeña 39.394 28% 789.419 19% 1.420.418

Mediana 9.524 7% 804.125 19% 1.360.398

Grande 1977 1% 542.017 13% 893.657

Muy grande 1155 1% 1.594.367 38% 2.301.199

Total 142.624 100% 4.150.371 100% 6.840.195
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Líneas de crédito con garantías del FNG

(a octubre 20 de 2021)

Tipo de empresa
No. 

Operaciones

Monto

($ billones)

Micro 800.290 $ 7.5

Pequeña 56.890 $ 7.0

Mediana 18.669 $ 5.6

Grande 2.886 $ 2.5

Persona 

Natural
3.841 $ 0.2

Total 882.576 $ 22.7

Actividad económica
No. 

Operaciones
Monto

Comercio por mayor y por menor; 

reparación vehículos
386.914 $ 8.3

Industrias manufactureras 130.573 $ 3.6

Construcción 38.678 $ 2.1

Transporte y almacenamiento 30.317 $ 1.5

Actividades administrativas 23.535 $ 1.0

Agricultura, ganadería, caza, entre otros 80.397 $ 1.0

Otros 192.162 $ 5.3

Total 882.576 $ 22.7

Sectores económicos

Las MiPymes y los sectores de comercio e industria han sido los 
más beneficiados de los 882.576 créditos con garantías del FNG

Tamaño de empresa
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Las Mipymes son fundamentales para 

el desarrollo económico y la 

generación de empleo en el país. Por 

lo tanto, es fundamental reconocerlas 

como uno de los principales agentes 

del crecimiento sostenible



8

AGENDA

1. La importancia de las Mipymes en Colombia

2. Resultados GEP Nacional 2020-II



9

Consolida una sola 

encuesta 

GEP GEM

Rediseño 

metodológico 

Reestructuración del 

cuestionario

Cambios en la muestra: 

pasamos de 1.800 en 

cuestas a 5.402 

Mejoras en la 

representatividad:

Nacional 

Regional (6 regiones, 

exceptuando Orinoquía-

Amazonía)

Estadística oficial 

La primera edición de la EMP presentan una serie de ajustes que la 
encaminan a ser una estadística oficial 

Los cambios 

realizados van 

encaminados a 

establecer la EMP 

como una estadística 

oficial de Colombia. 

Lo que permitirá que 

el país tenga una 

fuente de información 

oficial sobre las 

MiPyme.
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¿Actualmente, su negocio cuenta con inscripción en 

Cámara de Comercio o Registro Mercantil (RM)?

(%)

Aunque la mayoría de empresas cuentan con registro o 
inscripción y lo renuevan, las micro empresas son las 
que menos lo hacen

Los porcentajes no suman 100 porque no tuvimos en cuenta las opciones de respuesta “No sabe” o dejó “sin responder”

¿Renovó el Registro Mercantil antes 

de la fecha límite (31 de marzo 2021)?

(%)
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¿Actualmente, su negocio cuenta con Registro 

Único Tributario?

(%)

Son pocas las empresas que no cuentan con RUT o NIT, entre 
las que no lo hacen se destacan las micro en los sectores de 
comercio y servicios 
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¿Actualmente, su negocio cuenta Número 

de Identificación Tributaria (NIT)?

(%)
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Los porcentajes no suman 100 porque no tuvimos en cuenta las opciones de respuesta “No sabe” o dejó “sin responder”

(RU) (RU)

Formalidad e informalidad 
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¿Por qué su negocio NO cuenta con Registro Único Tributario (RUT) o Número de Identificación Tributaria (NIT)?

(%)

La principal razón de no tener RUT o NIT es que las empresas 
no le encuentran beneficios
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¿Actualmente, su negocio cuenta con certificaciones 

de aportes a salud y/o pensión de sus empleados?

(%)

Las micro empresas son las que menos cuentan con 
certificados de aportes a salud y pensión y la principal razón es 
porque les resulta muy costoso
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¿Por qué su negocio NO cuenta con certificaciones de 

aportes a salud y/o pensión de sus empleados?

(%)
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¿Usted está entre el rango de los?

(%)

La mayoría de los dueños de las empresas se 
encuentran en el rango entre los 36 a los 45 años
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Género

(%)

La participación de las mujeres, como dueñas de 
empresas o representantes legales, sigue rezagada con 
respecto a los hombres
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¿Su empresa cuenta con objetivos o metas respecto a la equidad de género?

(%)

Las micro empresas están más rezagadas en términos 
de objetivos de equidad de género y protocolos de 
acoso en el entorno laboral 

¿Su empresa cuenta con un protocolo establecido para atender casos de acoso sexual?

(%)
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El sector industrial y las empresas medianas reportan en una 
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Las microempresas aun no reportan una recuperación 
frente al año pasado

En comparación con el segundo semestre de 2020 su:
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En promedio, casi 30% de las MiPymes reportaron haber 

solicitado un crédito al sistema financiero, con una tasa de 

aprobación de entre 54% y 87%

19

Durante el primer semestre de 2021 

¿solicitó crédito con el sector financiero? 
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La mayoría de los créditos a MiPymes fueron ofrecidos por 

Bancóldex y Findeter

¿El crédito fue ofrecido por? 

(%)
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Lo más usual es que sean las micro y pequeñas empresas las que 

reporten más frecuentemente que se les exigió una garantía por el 

crédito solicitado

¿Le exigieron garantía por el crédito solicitado?

(%)

¿Esta garantía que le exigieron, a qué porcentaje 

del crédito solicitado equivalía?

(%)
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El FNG y Bancóldex jugaron un papel importante en el acceso a créditos 
durante la pandemia

El crédito al que accedió estaba respaldado por:

(%)
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Más de la mitad de las empresas que no solicitaron crédito reportan 

no haberlo hecho porque no lo necesitan

No solicitó crédito en el Sistema Financiero porque  

(%)
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Dentro de fuentes alternativas de financiamiento, 

priman los proveedores, los recursos propios y el leasing

¿Accedió a otra fuente para satisfacer sus requerimientos de financiación?

(%)
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Son muy pocas las empresas que exportan y la principal razón para no 
hacerlo es que  no están interesadas
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En el primer semestre de 2021 ustedes 
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Las MiPymes concentran sus ventas en el mercado local y son pocas 
las que están pensando en un plan de internacionalización

¿Ha pensado en algún plan de 

internacionalización para su negocio?

(%)
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empresa durante el primer semestre de 2021?
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Las mayores importaciones se dan en las Pymes
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En general, la interrupción de la cadena de suministros fue la mayor 
afectación para las MiPymes en todos los sectores

¿Su empresa cómo se vio afectada por el Paro Nacional?

(%)

18

15

14

23

21

19

16

16

14

8

12

11

16

15

17

11

14

13

11

10

9

8

8

7

8

7

8

18

16

15

14

13

12

16

14

13

15

14

16

14

13

16

18

16

18

10

16

14

10

11

13

11

14

12

14

11

13

8

11

10

11

12

15

2

3

5

5

5

4

6

5

5

3

3

3

2

3

2

3

2

2

Mediana

Pequeña

Micro

Mediana

Pequeña

Micro

Mediana

Pequeña

Micro

S
e
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ic

io
s

In
d

u
s
tr

ia
C

o
m

e
rc

io

Desabastecimiento de materias primas Desabastecimiento de productos Inasistencia de empleados

Falta de demanda Incremento de precios Cierre de establecimientos por seguridad

Falta de transporte Pérdida del producto Daños a la infraestructura

(RM)

Coyuntura de reactivación
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El acceso a crédito es fundamental para la reactivación económica

¿Cuáles han sido las mayores dificultades experimentadas

por su empresa en medio de la reactivación económica post-COVID 19?

(%)

18

16

14

18

14

17

15

13

12

11

8

8

15

11

10

14

12

10

8

7

8

10

8

8

9

11

7

9

10

12

10

10

11

11

12

13

10

10

12

10

10

12

11

13

14

4

5

4

4

3

4

3

4

4

4

6

3

3

3

4

3

3

5

12

12

12

11

13

13

13

9

11

6

10

9

8

10

8

7

7

7

6

8

7

6

8

6

7

7

8

6

5

5

4

5

4

5

5

5

3

3

3

3

5

3

2

3

2

Mediana

Pequeña

Micro

Mediana

Pequeña

Micro

Mediana

Pequeña

Micro

S
e
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u
s
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C

o
m

e
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io

Financiamiento Distribución
Almacenamiento Escasez de materia prima
Especulación de precios falta de trabajadores nuevos
Coordinación de operaciones para dar cotinuidad al negocio Falta de demanda
Paralización o cese de actividades Demora en pago de clientes
Cancelación de contratos Postergación o suspensión de los contratos
falta de conocimiento tecnológico Otras

(RM) Coyuntura de reactivación
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Paulatinamente, las ventas mejoran con la reactivación económica

En materia de facturación en la “nueva normalidad”, la empresa ha alcanzado:

(%)

8

15

32

11

17

24

11

13

28

45

52

47

51

53

45

48

50

44

36

23

15

35

24

23

30

31

21

11

9

6

3

6

8

11

6

7

Mediana

Pequeña

Micro

Mediana

Pequeña

Micro

Mediana

Pequeña

Micro

S
e
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s
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d

u
s
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C

o
m

e
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io

Ventas por debajo de 45% Ventas entre 45% a 60% Ventas superiores a 60% e inferiores a 75% Ventas superiores a 75%

(RU)

Coyuntura de reactivación
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Igualmente, se presenta una recuperación del empleo. La mayoría de 
MiPymes conservan los puestos de trabajo de periodos prepandemia

Respecto a su planta de personal, ¿actualmente el número de empleados es? 

(%)

65

55

63

61

59

63

64

57

58

12

15

15

13

11

15

12

17

18

9

17

14

12

18

14

12

15

15

14

13

8

15

13

8

13

11

9

Mediana

Pequeña

Micro

Mediana

Pequeña

Micro

Mediana

Pequeña

Micro

S
e
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u
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o
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e
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io

El mismo que antes de la pandemia

Menor y piensa continuar así indefinidamente

Menor y pronto (o gradualmente) volverá a contratar el mismo número que tenía antes de la pandemia.

Mayor al de antes de la pandemia

(RU)

Coyuntura de reactivación
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Los servicios más utilizados por las empresas son la banca electrónica y 

la compra  y venta de insumos por internet 

¿Alguna vez utilizó alguno de estos servicios? 

(%) 

57 61 74 67 69 73 51 71 80 
30 42 

44 
27 38 45 

36 
42 

63 34 
53 

50 
35 

47 50 
41 

47 
54 

52 

62 
66 

51 
58 

75 

51 

62 

67 
53 

69 
72 

52 

63 

79 

51 

63 

67 

47 

62 
61 

52 

58 

69 

47 

65 

66 

48 

63 
70 

53 

58 

69 

47 

64 

70 

 Micro  Pequeña  Mediana  Micro  Pequeña  Mediana  Micro  Pequeña  Mediana

 Comercio  Industria  Servicios

 Banca electrónica  Servicios financieros digitales/electrónicos (Fintech)

 Entrega de productos en forma digitalizada  Uso de plataformas para vender productos

 Uso de plataformas para comprar insumos  Ventas a través de comercio electrónico

 Compras a través de comercio electrónico

(RM)

Servicios web
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El acceso a servicios web es más amplio 

entre las empresas medianas

¿Tiene Ud. acceso a servicios web - computación en la Nube?

(%)

51 

66 

77 

60 

66 

70 

54 

72 

83 

42 

33 

21 

37 

33 

22 

41 

26 

16 

 Micro

 Pequeña

 Mediana

 Micro

 Pequeña

 Mediana

 Micro

 Pequeña

 Mediana

 C
o

m
e

rc
io

 I
n

d
u
s
tr

ia
 S

e
rv

ic
io

s

 Sí  No

Los porcentajes no suman 100 porque no tuvimos en cuenta las opciones de respuesta “No sabe” o dejó “sin responder”

(RU)

Servicios web
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El uso más prevalente de los servicios digitales se relaciona con 

procesos internos y en menor medida con ventas

¿Utiliza estos servicios para?

(%)

83 89 94 91 93 92 
81 

93 95 

45 

57 
64 

60 62 
78 

55 

58 
74 

 Micro  Pequeña  Mediana  Micro  Pequeña  Mediana  Micro  Pequeña  Mediana

 Comercio  Industria  Servicios

 Procesos Internos  Ventas

(RM)

Servicios web
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¿Conoce usted los beneficios asociados a la renovación del Registro 

Mercantil que ofrecen las Cámaras de Comercio? 

(%)

Es importante comunicar y hacer explícitos los beneficios asociados 
a la renovación del Registro Mercantil 

13

72

10

79

16

79
19

65

17

65

24

70

28

52

23

66

28

53

No SI No SI No SI

Comercio Industria Servicios

Mediana Pequeña Micro

Los porcentajes no suman 100 porque no tuvimos en cuenta las opciones de respuesta “No sabe” o dejó “sin responder”

Capital social

(RU)



36

Las Mipymes

son 

fundamentales 

para impulsar la 

reactivación 

económica. 

Por eso 

hay que concentrar 

todos los esfuerzos 

en generar un entrono 

propicio para su 

desarrollo y 

crecimiento.

Hay que avanzar

en tarifas impositivas 

diferencias para el segmento, 

en facilidades de acceso a 

créditos y modalidades de 

financiamiento, en condiciones 

de contratación más flexibles, 

en inversión en innovación y en 

acompañamiento para 

internacionalizar 

negocios.
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